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Verbrauchermarkte in Europa konnen in Gruppen eingeteilt werden. Z.B. nach der
Zahl der Haushalte und BIP pro Kopf

Die groRRten Verbrauchermarkte in Europa: BIP pro Kopf vs. Zahl der Haushalte, 2014
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Quelle: Eurostat, SFSO, SSB, Inteliace Research
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Die meisten Kartentransaktionen in Europa finden in drei wichtigsten Markten
statt

Stand 2014
Kartenzahlungen Volumen Kartenzahlungen Wert, Anzahl der Karten,
# Land in Mrd. tx in Mrd. Euro in Mio.
1  GroRbritannien 13.5 782 159
2 Frankreich
3 Deutschland
4 Niederlande
5 Spanien
6 Schweden
7 Italien
) Polen
9 Dénemark
10 Norwegen
11 Belgien
12 Finnland ...
13 Portugal ~50 billion

tions p.a

14 Schweiz
15 Irland
16 Osterreich
17 Tschechien
18 Ungarn
19 Estland
20 Slowakei

Top 20: —0

Quelle: ECB, SNB, NB, Eurostat, Inteliace Research
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Die europaischen Markte befinden in verschiedenen Entwicklungsphasen

Kartenzahlungen in Europa, 2014
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Die jahrliche Wachstumsrate des Volumens der Kartenzahlungen (CAGR), 2010-2014, in %
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In Europa existieren extreme Unterschiede in Bezug auf die Kartennutzung

Stand 2014

Anzahl der Kartenzahlungen pro Kopf, 2014, p.a. Wert der Kartenzahlungen pro Kopf, 2014 , p.a., in EUR'000
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Norwegen 302 Norwegen 12.7
Danemark 278 GroRbritannien 12.1
Finnland Danemark 11.0
Schweden Schweden
GroRbritannien Irland
Estland Finnland
Niederlande Niederlande
Irland Frankreich
Frankreich Belgien
Belgien Schweiz
EU-Durchschnitt 99 Portugal
Lettland 96 EU-Durchschnitt
Portugal 95 Osterreich
Schweiz 85 Deutschland
Osterreich 77 Estland
Slowenien 74 Spanien
Litauen 63 Slowenien
Spanien 60 Italien
Deutschland 54 Lettland
Kroatien 53 Kroatien
Polen 49 Tschechien
Tschechien 48 Slowakei
Slowakei 43 Litauen
Ungarn 37 v Polen v

Italien 35 Ungarn
Rumanien 11 Griechenland
Griechenland 10 Rumanien

Quelle: ECB, SNB, NB, Eurostat, Inteliace Research
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Uber diesen Bericht

Dieser Bericht wurde durch Inteliace Research
vorbereitet anhand firmeneigener Forschung und
offentlich zuganglichen Quellen. Dazu gehdren wu.a.
Finanzberichte, = Presseverotffentlichungen,  Fachzeit-
schriften, Verzeichnisse, Finanzdatenbanken und Exper-
tenmeinungen.

Alle in diesem Bericht prasentierten Meinungen spiegeln
ausschlieRBlich die unabhangige und unvoreingenommene
Meinung von Inteliace Research und Autoren.

Dieser Bericht wurde nach bestem Wissen und Gewissen
erstellt. Die statistischen Daten und Fakten wurden von
mehreren unterschiedlichen Quellen erworben und
wurden auf ihre Richtigkeit nicht Uberprift. Inteliace
Research Ubernimmt keine Gewahrleistung fir die
Vollstandigkeit, Richtigkeit, Genauigkeit und Aktualitat
von Daten, Zahlen und Fakten die in diesem Bericht
enthalten sind.

Dieser Bericht ist urheberrechtlich geschitzt. Jede
Verbreitung, Speicherung, Replikation und Nutzung
erfordert eine genaue Quellenangabe und die
Zustimmung von Inteliace Research. Im Zweifelsfall
wenden Sie sich bitte an: info@inteliace.com

Mehr Berichte unter : http://www.inteliace.com/en/publications.html

Uber Inteliace Research

Inteliace Research ist ein unabhdngiges, privates
Forschungunternehmen mit Sitz in Warschau / Polen.
Unsere Firma bietet spezialisierte Marktforschungs-
dienstleistungen und maRgeschneiderte Unternehmen-
beratung an.

Mit maligeschneiderten Dienstleistungen wir helfen
unseren Kunden die Konsumenten, Wettbewerbern und
Gesamtmarkt Dynamik besser zu verstehen.

Der leitende Analytiker und Griinder von Inteliace Research
ist Marcin Mazurek.

Unsere Kontaktdaten:
Inteliace Research
Foksal 17B / 31,

00-372 Warschau, Polen

Tel. +48 22 408 66 20, Tel. +48 502 512 178
Fax. +48 22 349 21 40

mail: info@inteliace.com

http://www.inteliace.com/en/publications.php
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